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 چکیده

نقش رویدادهای فرهنگی و متغیرهای شهر خلاق بر اقتصاد فرهنگی )مطالعه موردی: هدف اصلی پژوهش حاضر 

 هایروش انجام، ترکیبی از روش ازنظرای و توسعه –ماهیت کاربردی  ازنظرپژوهش حاضر  باشد.شهر شیراز( می

یزی رکارشناسان و متخصصان حرفه برنامهآماری در بخش کیفی،  ۀ و نمونهجامع توصیفی، تحلیلی و پیمایشی است.

ش هدفمند با رونفر  30باشند که تعداد میها و ادارات مربوطه در شهر شیراز ن و متولیان سازمانلاشهری، مسئو

کنندگان از رویدادهای و استفادهبازدیدکنندگان  یکلیه، کمی پژوهشآماری در بخش  ۀ و نمونهجامع .انتخاب شدند

نمونه  عنوانبهنفر  500گیری تصادفی، تعداد باشند که با استفاده از روش نمونههای شهر خلاق میفرهنگی و شاخص

 زمانهم میدانی و ایکتابخانه هایشدر این پژوهش از رو اطلاعاتها و آوری دادهجمع منظوربه انتخاب شدند.

 دلفی فازی های کیفی پژوهش از روشبرای تحلیل داده. شد استفاده پرسشنامه ابزار از میدانی درروش که شد استفاده

استفاده  Lisrel افزارنرممعادلات ساختاری و  زیسامدلهای کمی از و برای تحلیل داده MAXQDAافزار و نرم

و ابعاد و توافق آراء حاصل شد  ،فازی طی دو مرحله صورت پذیرفت که در پایان این مرحله فرآیند دلفی شد.

 ه نتایجبا توجه ب توسط خبرگان احصاء شد. رویدادهای فرهنگی و متغیرهای شهر خلاق بر اقتصاد فرهنگی هایمؤلفه

و  8782/3اقتصادی با میانگین  ،9137/3میانگین با اکولوژیکی  - دیکالب ،9628/3 میانگینبا  مدیریتی - سازمانی بعد

 شهر خلاق ابعادو بیشترین اهمیت در  چهارمبه ترتیب، دارای رتبه اول تا  8101/3با میانگین  فرهنگی - اجتماعی

رابطه مثبت  یشهر خلاق و اقتصاد فرهنگبین  دادرابطه نشان نتایج ضرایب مسیر همچنین د. باشنشهر شیراز مینلاک

 - کالبدی ،2065/4 میانگیننهادی با  - مدیریتی بعدنشان داد که مربوطه  همچنین نتایج. داری وجود داردو معنی

و  0193/4با میانگین  هازیرساختدسترسی و ، 0548/4ادبی با میانگین  - فرهنگی ،0805/4میانگین با محیطی 

شهر نلافرهنگی ک رویدادهایرتبه اول تا پنجم و بیشترین اهمیت در به ترتیب، دارای  8375/3تسهیلات با میانگین 

ابطه مثبت و ر و اقتصاد فرهنگیفرهنگی  رویدادهایبین  دادرابطه نشان نتایج ضرایب مسیر همچنین د. باشنشیراز می

 . داری وجود داردمعنی

 .اقتصاد فرهنگی، شهر خلاق، رویدادهای فرهنگی، زندگی شهریواژگان کلیدی: 
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 مسئلهو بیان  مقدمه

 گردشگری صنعت از جدید ایشاخه توانمی را ها در شهرهای دنیاو جشنواره 1برگزاری رویدادهای فرهنگیامروزه 

شود که نتوان هیچ را دارد و همین امر باعث می فردمنحصربههای ای ویژگیهجشنوار هر اگرچه. برد نام هاآن برای

تعریف کرد، اما مهم نیست که علت برگزاری یک رویداد چه باشد بلکه مهم  هاآنقالب استانداری را برای 

. روکساندرا (2022، 2)استویکا و همکاران کنندگانی هستند که هریک انتظارات ویژه خود را از جشنواره دارندشرکت

 توسعه در فرهنگی رویدادهای و هاجشنواره نقش عنوان با پژوهشی در 4کوربوش رازوان آندری و 3پوپسکو

 فرهنگی هایرخداد نقش و تأثیرگذاری به اندداشته سعی پدیده این پیدایش تاریخچه بر کوتاه مرور با ،شهرها راهبردی

 یک اجرای پیشبرد برای را نظری و منطقی چارچوبی درنهایت همچنین هاآن. بپردازند شهرها توسعه در هاجشنواره و

 .(2022، 5)پولتسان و همکاران دانکرده ارائه و تدوین را شهر در موفق رویداد

ها و رویدادهای فرهنگی موردتوجه قرار گرفت تا جایی که امروزه شاهد رونق برگزاری جشنواره 1990در اوایل دهه 

توان ها که میالمللی، ملی و البته محلی هستیم. برگزاری جشنوارهو استقبال گرم از این قبیل رویدادها در سطوح بین

عنوان ژانر جدیدی از صنعت گردشگری یادکرد، در وهله اول رونق مکان برگزاری را به دنبال خواهد داشت به هاآناز 

تأثیری عکس داشته و تصویر ناخوشایندی  ،نامی شهر میزبان و در غیر این صورتشرط اجرای خوب، خوشکه البته به

خود را دارد و  فردمنحصربههای ای ویژگیجشنوارهاز مکان اجرای جشنواره را در اذهان باقی خواهد گذاشت. هر 

درواقع  .(1401)تقوایی و همکاران،  تعریف کرد هاآنشود که نتوان هیچ قالب استانداری را برای همین امر باعث می

کنندگانی هستند که هریک انتظارات خاص خود مهم نیست که علت برگزاری یک رویداد چه باشد بلکه مهم شرکت

ویژه ها تأثیرات بسیار چشمگیری را بهشنواره دارند. بسیار مهم است که در نظر داشته باشیم برگزاری جشنوارهرا از ج

درستی بر اقتصاد، جامعه، فرهنگ و همچنین آینده شهر میزبان خواهد داشت. برای مثال اگر برگزاری جشنواره به

ایت بخشی را کسب نکرده باشند، قطعاً برای دفعات کنندگان تجربه رضانجام نگیرد و گردشگران و همچنین شرکت

بعدی در این جشنواره شرکت نخواهند کرد و اینجاست که حفظ وجهه اجتماعی و بازگشتن به موقعیت قبلی برای 

 .(1398)علیزاده و لطفی،  تر از هر موقع دیگری خواهد بودشهر میزبان سخت

 های ملی هر کشوریار نمادهای باستانی، تاریخی و فرهنگی، ارزششهرها به لحاظ دارا بودن تاریخ طولانی و استقر

 . رویدادهای فرهنگیشوندهای جذاب برای گردشگران محسوب میآمده و با دارا بودن مناظر طبیعی از مکان حساببه

گسترش  ارتقا و. (2019، 6)بادین و همکاران است شدهختهشنافرهنگ  و هدف اصلی تجارت )اقتصاد( و دو انگیزهبا 

های سیاسی، فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی است و لازم به ذکر مستلزم ایجاد شرایط و زیرساخت رویدادهای فرهنگی

الا ببا که  ایگونهبه ؛کنداست که در بخش سوم اقتصاد)خدمات(، شهرها را به سمت تغییر عملکردی رهنمون می

. نندکرشد می سرعتبههای مختلف شهری فراغت، حوزه رفتن نسبت سطح درآمد و نیز ترویج استفاده از اوقات

                                                           
1 Cultural events 
2 Stoica et al 
3 Roxandra Popescu 
4 Razvan Andrey Korbush 
5 PLETSAN et al 
6 Badin et al 
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ویایی کند، زمینه پها آمادگی پیدا میمایشگاهنها و فستیوال ازجملههای فرهنگی شهری که برای برنامه رتیبتاینبه

 .(2021، 1)گومز دشوهای مولد اقتصادی نیز میسازد و البته سبب تسهیل جریانخود را فراهم می

شد اثرات جانبی روی شکوفایی اقتصادی دارند، امروزه جایگاه فرض می درگذشتهفرهنگی و هنری که  هایفعالیت

بر  3لارندی. (2021، 2)جو و همکاران دانگذاری عمومی کسب کردهگذاران و سرمایهبسیار مهمی از جانب سیاست

ین زمینه، کانون توجه فلوریدا اکند و در می های اقتصادی و نهادی تأکیدای از زمینهمجموعه عنوانبهمحیط فرهنگی 

 به سخن دیگر، در بررسی. است متمرکزشدهها های عمومی، مدنی و رستورانبر فضای کالبدی محیط از قبیل مکان

ه روزافزونی قلااند، عهای سیاسی و اقتصادی جامعه تأثیر داشتهو فرایندهای فرهنگی بر جنبه نهادهاهایی که در آن شیوه

اقتصادی، ابعاد  هایفعالیتزمینه فرهنگی  موازاتبه. (1400)میرطوقیان و همکاران،  ه فرهنگ شکل گرفته استب

کند. حقیقت امر آن اقتصادی فرهنگ، دیدگاه مهمی است که جهش فرهنگی را بر مبنای علوم اجتماعی تعریف می

ی های فرهنگی و خصوصلااقتصاد خدماتی و کا دهندهنشانو بسیار گران  لابا تیفیباکها و هنرهای است که عتیقه

داری، مفاهیم و معانی سرمایه مرحلهمعتقد است که در آخرین (، 1999) 4جیمسون. (1400)مطهر و شکوهی،  هستند

ها هستند. به اعتقاد جیمسون در فرهنگ مصرفی فرانوگرایی، راهبرد تحمیل لاکننده ارزش اقتصادی کانمادین تعیین

شان شده ها و واقعیت عینیلاها موجب ابهام در مرز بین تصور این کالاها و عواطف روی کامعانی، ارزشنمادگرایی، 

اند، و به نیز بر اهمیت ارزش نمادین تولیدات تأکید کرده 6و آلن اسکات 5ندیشمندانی نظیر سارون زوکینا. است

. در این میان، اهمیت (2021، 7اسپشیال و همکاران) است هاشرکتها و صاحبان دهنده ایدهتولیدات نشان هاآناعتقاد 

ریزان را به خود جلب کرده است؛ به گذاران و برنامهتوجه سیاست شدتبهقیت و نوآوری لامراکز خ عنوانبهشهرها 

نبع ایجاد م عنوانبهقیت جایگزین منابع طبیعی و کارایی نیروی کار فیزیکی لااین معنا که در این عصر، دانش و خ

ترین عوامل مؤثر بر تولید ق به عمدهلااند. در این عصر نوین، سرمایه انسانی یا خوت و رشد اقتصادی شدهثر

ترین عامل رشد، مشتمل بر یکپارچگی در اقتصادی نیست که حاوی تعداد عمده 8. به گفته پائول رابرتاندشدهلیتبد

ق لانی و خیی از سرمایه انسالاربرگیرنده میزان بسیار بادر اقتصادی است که د یکپارچگیزیادی از افراد باشد، بلکه 

موجب اهمیت یافتن روزافزون  10قلاو شهر خ 9قلادر این میان ظهور نظریه طبقه خ. (1400امینی و همکاران، ) است

باید  حقبهاقتصاددانان شهری شده است؛ چنانکه  خصوصبهها و تحقیقات علوم شهری و اقتصاد فرهنگی در پژوهش

قیت نقش حائز اهمیتی در افزایش توان رقابتی شهرها دارد. در لامحور سده بیست و یکم، خت در اقتصاد دانشگف

 برمبنای(. 1400و همکاران،  یعرب عامرد )را مطرح کر شهر خلاقنظریه  2002در سال  11این میان ریچارد فلوریدا

ارند که از تنوع، تساهل و تسامح چشمگیری ق به سکونت در شهرهایی گرایش دلااین نظریه، نخبگان یا طبقه خ

                                                           
1 Gómez 
2 Ju et al 
3 Larandi 
4 Jameson 
5 Saron Zukin 
6 Alan Scott 
7 Special et al 
8 Paul Robert 
9 creative class 
10 Creative City 
11 Richard Florida 
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این  کهییازآنجایی برخوردار باشند. لاکیفیت محیط شهری و استانداردهای طراحی از سطح با ازنظربرخوردار است و 

 ستا قرارگرفتهبایسته مورد کاوش  طوربهدر متون شهری کشور  ،شدهمطرحدر محافل علمی جهان  یتازگبهنظریه 

 .(1399همکاران، )باقری و 

 سبتن به شدن در یک منطقهو واقع زاگرس جنوبی منطقه در اشنسبی مرکزیت واسطهبهشیراز از دیرباز شهر 

. همچنین این شهر بوده است عشایر و نانیکجانشی کشاورزان، بین کالا محلی مبادلات برای طبیعی محلی ،زیحاصلخ

. شیراز به سبب است قرارگرفته بندر بوشهر و بندرعباس های تجاری داخل ایران به بندرهای جنوب ماننددر مسیر راه

د. خوانخود فرامی یسوبهخی، فرهنگی، مذهبی و طبیعی فراوان، همواره گردشگران بسیاری را های تاریجاذبه

بود.  جشن هنر شیراز محل برگزاری 1357تا  1347های شهر شیراز در بین سالت. اس پایتخت فرهنگی ایران شیراز

. این رویداد (1387)ابراهیمی،  ترین رویداد فرهنگی در نوع خود در سطح جهان بودبزرگ ،ن جشنواره در زمان خودای

. همچنین این رویداد محلی بود شدهلیتشکران و بالا بردن استانداردهای فرهنگی ای ایران تشویق هنرهای سنتی باهدف

)رفیعیان،  بود های مختلف هنریو سراسر دنیا در رشته ایران ترین هنرمندان سنتی و مدرنبزرگ گردآمدنبرای 

ط شربه ،رادارندقش بسیار مؤثری در افزایش ماندگاری و جذب گردشگر در این شهر ن فرهنگیرویدادهای  .(1390

یزیربرنامهلذا رویدادهایی جهت جذب گردشگر برای این شهر  ؛را در نظر بگیریم اینکه تمام نیازهای یک رویداد

 د.رده و کارآفرینی ایجاد کننای طراحی شوند که اقتصاد این شهر را متحول کگونهکه این رویدادها باید به است شده

به توسعه  تواندسازی این الگو در بستر شهر شیراز میق و پیادهلاشناخت ارکان و راهبردهای توسعه شهر خ یطورکلبه

و با توجه به این مهم بررسی پتانسیل و عملکرد شهر شیراز در عرصه  ؛و با کمترین مداخله منجر گردد نهیهزکم ،سریع

قیت و نوآوری و منبع ایجاد ثروت و رشد لابسیار مهم است زیرا این شهر مرکز خ یالمللنیب های ملی ورقابت

 شهرکلاناین  یاندازهاچشممهم در اسناد و  یکی از اهداف عنوانبهق این شهر باید لااقتصادی است و توسعه خ

 بهنظر . دت و توسعه شهر شوبیشتری را جذب کرده و باعث پیشرف یهافرصتقیت، لاباشد تا با حرکت به سمت خ

تا  آبادفیعفمحور حافظیه تا سعدیه، محور باغ )مهم ده اهمیت این موضوع، در پژوهش حاضر چند محور و محدو

و اثرگذار در توسعه شهر  لانقاط با پتانسیل با عنوانبه ()عچراغباغ ارم، محدوده مجموعه زندیه، محدوده مجموعه شاه

خب در های منتنسبت به شاخص هامحدودهو بررسی جایگاه این  یبندرتبهنتخاب و سپس به ق در شهر شیراز الاخ

 (ریتیو سازمانی مدی اقتصادی، فرهنگی، -اجتماعی اکولوژیکی، -کالبدی ) فق در ابعاد مختللاتوسعه شهر خه زمین

 د.پرداخته ش

قتصاد در پویش ا و رویدادهای فرهنگی قلاتبیین و تحلیل نقش نظریه طبقه خ ،بر همین مبنا هدف کلی این مقاله

این مفهوم در جامعه علمی کشورمان و همچنین تبیین و گسترش بسط  منظوربه شهر شیراز فرهنگی و زندگی شهری

عبارتی ه ب ت.ق اسلانخبگان در توسعه کشورها و ضرورت توجه به حفظ نخبگان و استعدادهای خ انکاررقابلیغنقش 

 اقتصاد فرهنگی و زندگی بر ر این است که آیا رویدادهای فرهنگی و متغیرهای شهر خلاقاصلی پژوهش حاض سؤال

 ؟مؤثرندشهر شیراز  شهری

 ادبیات و پیشینه پژوهش

 :اهمیت اقتصاد فرهنگی -
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طوح نظیر انباشت اقتصادی، س) پذیری مناطق از متغیرهای مکانی سختدر مورد رقابتو بررسی در سالیان اخیر بحث 

ای مالیاتی ملی و هت فنی و ترافیکی، سیستملای، قابلیت دسترسی به فضاهای اداری، قابلیت دسترسی، تسهیداراجاره

، توان امکانات مسکونیبه سمت متغیرهای مکانی نرم تغییر جهت داده است. از این متغیرهای مکانی نرم می (محلی

ی زیبای اندازهاگی، تنوع قومی و نژادی، چشمشناختی، جستجوی سبکهای بدیل زندخدمات رفاهی فرهنگی و زیبایی

صنایع فرهنگی حدود پنجاه و چهار د. فرهنگی و ایجاد مکانهای عمومی برای اهداف تفریحی و تجاری را برشمر

ه رادیو توان بصنایع فرهنگی می ازجملهبندی شده است. گیرد که در چهارده شاخه اصلی طبقهدسته کلی را در برمی

 ، هنرهاینمایش (،هاخبرگزاریی )های خبرنشر، هنر و ادبیات، موسیقی، تبلیغات و مشاوره، آژانسو تلویزیون، 

ت لاصوتی، جواهرآ لوح های فشردهداری، صنایع ضبط، بازتولید و انتشار نوارها و  تجسمی، طراحی مد لباس، موزه

های جشنواره های هنری،خانه نگارها و فروشی، گردشگری و جهانگردی، صنعت ورزش، موزهو ساعت، عتیقه

رهای هنری، لاهای هنری، تاهای هنر و هنرستانها، دانشکدهفرهنگی هنری، صنایع دستی، صنعت معماری، دانشگاه

غات، ق شامل تبلیلااشاره کرد. هسته اصلی اقتصاد خ( تولید و توزیع هر نوع فیلم و ویدئو و ...) سینما و ویدئو

عکاسی، هنرهای تجسمی و عملکردی، موسیقی، ناشران، بازیهای کامپیوتری، ابزارهای  معماری، هنرها و ابزارهای

شود ق میلااط (تجاری)وکارهای انتفاعی  به طیفی از کسب صنایع فرهنگیت. فزاری و برقی، رادیو و تلویزیون اسانرم

امند ننگی را صنایع محتوایی نیز میدهد. صنایع فرهقیت هنری و فرهنگی انسان تشکیل میلارا خ هاآنکه مواد اولیه 

ت، لاگیرد. در واقع به ابزار و فرایندهای تبدیل دانش و منابع فرهنگی به محصوقرار می که در نقطه مقابل صنایع فیزیکی

تواند ارزش اقتصادی و اجتماعی خود را ، یک فرهنگ میهاآنهایی که به وسیله ها و خدمات، یعنی ابزار و شیوهلاکا

شود. بایستی دانست که توسعه صنایع فرهنگی با سطح توسعه اقتصادی و کیفیت هد، صنایع فرهنگی گفته مینشان د

-ریزی فرهنگاشکال برنامه 2و فری استون 1فرهنگ ملی و عمومی یک کشور ارتباط تنگاتنگی دارد. به باور گیبسون

نواحی فرهنگی و ارتقای صنایع فرهنگی  محور، مشتمل بر نوسازی فرهنگ شهری، ارتقای فرهنگ گردشگری، ایجاد

، هنرهای بصری، مهارتها و بسیاری از نمایشصنعت فرهنگی مشتمل بر موسیقی، رقص،  3به اعتقاد تروسبایت. اس

 .(2021، 4)ترکنلی و گورگولا تای اسهای جدید نظیر هنر ویدئو، هنر نمایش، کامپیوتر و هنر چندرسانهرویه

مهمترین رکن اقتصاد فرهنگی هستند و در پیدایش، توسعه، تکامل و بارور شدن اقتصاد از آنجایی که طبقه خالق 

قتصاد در پویش ا هاآنق و نقش لافرهنگی نقش حائز اهمیتی دارند، در ادامه این نوشتار به بیان نظریه طبقه و شهر خ

 .(1398)اسدی و سامی،  تفرهنگی مبادرت شده اس

 ق:مفهوم نظریه طبقه خلاق و شهر خلا -

صنایع خدماتی پیشرفته و پژوهشی  و های مشغول در صنایع مدرنای،عقیدة سرمایۀ انسانی متشکل از حرفه5فلوریدا

معرفی  قلاسرمایه خ عنوانبههای مربوط به هنر و فرهنگ به آن را بسط داد. او این افراد را ایبا افزودن حرفه ،را

 های جمعی را به سمت خود جذب کردهبیشتر توجه رسانه یه انسانیح نسبت به سرمالاکه این اصط ایگونهبه ؛کرد

                                                           
1 Gibson 
2 Freestone 
3 Trusby 
4 Terkenli, T. S., & Georgoula, V 
5 Florida 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jn

ra
im

s.
ir

 o
n 

20
25

-0
8-

02
 ]

 

                             5 / 26

http://jnraims.ir/article-1-359-fa.html


 

6 
 

فصلنامه رویکردهای پژوهشی نو در علوم 

  مدیریت

 ،33شماره 

 ،یزدهمسدوره 

 ششم،سال 

 1403 هارب

 26-1صص 

 

یدی، نقش ها، اصول، متغیرهای کلمستلزم تبیین پیشینه، مفهوم، شاخص خلاقاست. به طور کلی، شناخت نظریه طبقه 

 تپرداخته شده اس هاآندر رشد اقتصاد و نقاط قوت و ضعف آن است که در ادامه به شرح مبسوط  خلاقسرمایه 

 .(1398)علیزاده و همکاران، 

به طور کامل  (،2002و  2005) در توسعه اقتصادی شهر در کتابهای ریچارد فلورید خلاقمفهوم نقش استعدادهای 

را تشریح کرده است که اقتصاد  خلاق ظهور طبقۀ اجتماعی جدیدی به نام طبقۀ(، 2002) تشریح شده است. فلورید

ممکن  خلاقهشدار داد که اقتصاد آمریکا در رقابت جهانی بر سر استعدادهای کند؛ او جدید را رهبری می خلاق

هری و شحوزه است متحمل شکست شود. با وجود اینکه نظریه فلوریدا به تازگی مطرح شده است، اما پژوهشگران 

  کز شده است،متمر خلاقاند. تز اصلی فلوریدا بر ظهور طبقه دانان به دقت آن را مورد بررسی قرار دادهجغرافی

گیرد؛ این درصد نیروی کاری آمریکا را دربرمی 30میلیون آمریکایی یا به عبارتی  38ز گروهی که به نظر او بیش ا

 .(1398هلالی و همکاران، )عامل ددهندرصد درآمد این کشور را به خود اختصاص می 50افراد 

گذاری کرده است که عبارتند از: پایه( T موسوم به سه) را بر اساس سه متغیرعمده خلاقریچارد فلوریدا نظریه شهر 

نقش مهمی  ،هایی برای کسب دانش بیشترفرصت فناوری به واسطه فراهم ساختن، استعداد و تساهل و تسامح. فناوری

ی اگرانه و نوآورانههای ابداعدر رشد اقتصادی دارد. استعداد دربرگیرنده آن دسته از افرادی است که واقعا اندیشه

اران، )باقری و همک گیری جنسی استمتنوع بر مبنای قومیت، نژاد و جهت دارند. تسامح دربرگیرنده فرهنگی باز و

1399). 

هی به شهر دقیت در رشد و شکللااند، تنها به نقش خو نوآور نگارش یافته خلاقبیشتر ادبیاتی که در زمینه شهرهای 

از شهرها،  (فیزیکی، اجتماعی، فرهنگی و...)دارند که با حذف محدودیتها و موانع اند، بلکه بیشتر بر این تأکید نپرداخته

ق، لاها تبدیل خواهد شد. مفهوم شهر خقیت به نیروی محرکه رشد و توسعه اقتصادی شهرها، مناطق و ملتلاخ

جدیدی برای های حلق شهرهایی هستند که قادرند راهلامفهومی متنوع و وسیع است. در یک مفهوم، شهرهای خ

و  لاق بر تولیدات فرهنگی متمرکز است؛ یعنی تولید کالاشان ارائه دهند. مفهوم دیگر شهرهای خت روزمرهلامشک

ر ظرفیت و ب ،آیند. مفهوم دیگرمی حساببهقیت لاگیرد که مرکز خخدمات فرهنگی با فعالیتهایی در ارتباط قرار می

اری و ق، فهم پایدلاکند. در بسیاری از متون مربوط به شهر خأکید میق تلاتوانایی شهر بر جذب سرمایه انسانی خ

ند ق با بسیاری از مفاهیم دیگر پیولاهای جریان کاربرد دانش مورد تأکید قرار گرفته است. مفهوم شهرهای خپویایی

 هنری شهر و هایفعالیتفرهنگی و  هایفعالیتق، صنایع فرهنگی، لاتوان به صنایع خآن می ازجملهخورده است؛ 

ر ای و خدمات برتر و دمشتمل بر صنایع فرهنگی، چندرسانه خلاقصنعت شهرها و مناطق . اقتصاد دانایی اشاره کرد

عناصر کلیدی که برای پدیدآمدن شهرهای د. شوصه میلاهای محلی بیشتر در صنایع دستی و بومی خمقیاس حوزه

ا و های، بازار نیروی کار محلی یعنی تکنسینتولیدکنندگان منطقهای از اند به این شرح است: شبکهمطرح شده خلاق

 قیت در شهر و منطقه اثرگذارلاگیری توسعه ختوانند در شکلقی که در یک منطقه استقرار دارند و میلاکارگران خ

فوآدیان ) دکنن قیت را به منطقه و شهر تزریقلاای از شهرها که بتوانند عنصر خباشند و رقابت و همکاری بین مجموعه

 (.1400و همکاران، 
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ه ب)ق این است که مکانی جذاب برای کارکردن و زندگی شهروندان خود لاویژگیهای شهر خ ازجمله ،افزون بر این

رگیری از راه به کا)های مختلف اقتصادی مکانی جذاب برای گردشگران، توانمند در شکوفایی بخش (،ویژه نسل جوان

ی ها و مراکز تحقیقاتخوشه)های مختلف اقتصادی نوظهور و همچنین مرکز جذب بنگاه (آنفناوری و مدیریت صحیح 

ق، ایفای نقش رهبری در بین تمام اجزای لاباشد. بر همین اساس راهبرد شهر خ (های برتربه ویژه در زمینه فناوری

اد یک محیط همکاری و گیری شده تا در پیدا کردن روشهای کارآمد برای ایجسیستم شهری است و طوری جهت

 .(1399)حبیبی و همکاران،  دفرهنگی مناسب باش هایفعالیتکنشی و دعوت از شهروندان برای مشارکت در برهم

ه هر کدام از این سد. ساز باشدواند که دارای این سه متغیر سرنوشتدر مکانهایی ریشه می خلاقبه طور کلی، طبقه 

جذب افراد، ایجاد نوآوری و تحول اقتصادی  منظوربهفی نیستند. یک مکان عامل دارای اهمیت هستند، اما شرط کا

را ابداع کرد، که تراکم هنرمندان، نویسندگان و  1شاخص نوآور همچنین فلوریدا. باید هر سه متغیر را دارا باشد

ند. کگیری میا اندازهسازان و عکاسان در یک منطقه ردانان، کارگردانان، نقاشان، تندیسبازیگران، طراحان، موسیقی

 همیانشمارد. شاخص بوهای آماری معتبر میاین شاخص به طور مستقیم تولیدکنندگان هنر را از طریق استفاده از داده

آید. می حسابهبکننده قوی همه چیز از پایه فناوری پیشرفته یک منطقه تا جمعیت کلی و رشد اشتغال آن  بینیپیش

)حمیدی و همکاران،  تق شده اسلاهای شهر خمبادرت به بیان شاخص زیر، در جدول لاقخفهم بهتر شهر  منظوربه

1400). 

 قلاهای شهر خشاخص(، 1جدول )

 توضیحات شاخص

اندازهای متنوع که در عین کثرت وحدتی یکپارچه ها، نمادها و چشمشهری مملو از نشانه منظر

.دارند  

ر.ای هنری قدیمی شههارتقای هنرهای جدید و تقویت میراث هنر  

.مملو از نژادها و قومیتهای مختلف جهان و به غایت جهانگردپذیرشهری  تنوع  

.وجود پارکهای متعدد، ساخت و ارتقای مکانهای عمومی و فضاهای مدنی جدید فضاهای عمومی  

.ها و مراکز علمی و پژوهشی در شهردانشگاهتعداد  آموزش عالی  

 

 :رویدادهای فرهنگی -

توانند زیرساخت لازم برای جذب گردشگر را فراهم که می هستند از مهمترین رویدادهای شهری، دهای فرهنگیرویدا

ای هها و غیره. امروزه فرصتها، نمایشگاه، همایش یا کنگرهفستیوالیا ها جشنوارهکنند. اهم این رویدادها عبارتند از: 

 . (1397)یاری،  دو کشورها دارنگردشگری شهری نقش مهمی در جذب گردشگران به شهرها 

است که در مدیریت مقصدهای  یو وقایع« هاجشنواره»ی گردشگری، گردشگری های توسعهیکی از زمینهها: جشنواره

ای یا محلی ایفای نقش های منطقهتوانند در سطحبرحسب اهمیت میها . جشنوارهاهمیت زیادی دارد ،گردشگری

                                                           
1 Bohemian Index 
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 یتوانند در کنار هزینهها میجشنواره. گی، از جنبه اقتصادی و فنی نیز اهمیت داردکنند که علاوه بر جاذبه فرهن

 .بالایشان، ایجاد شغل کنند و نقش مهمی در جذب گردشگر داشته باشند

که دارند مورد توجه مردم و  دلیل اهمیت و شکوه و عظمتی فعالیتهایی هستند که اغلب به، «هاهمایش»ها: همایش

با هدفهای علمی، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و غیره ها همایشت. های شهری اساز اجزای اصلی جاذبه یکی عنوانبه

 .گردندبرگزار می

شهر در برگزاری چنین  ها در شهرهای مختلف به تخصص آن شهر یا امکانات آنبرگزاری نمایشگاه: نمایشگاه

صتی مندان، فرشوند، با جلب توجه گروهی از علاقهر میهایی که در شهرها برگزانمایشگاهی بستگی دارد. نمایشگاه

حصول گیری و انتخاب در خرید مهمین موضوع بر تصمیم؛ کندرا برای تبلیغ و شناساندن شهر به گردشگران فراهم می

ردشگری گای برای بررسی امر توانند پایهطور خیلی مطلوبی می ها بهبنابراین نمایشگاه. ها استهای نمایشگاهاز مزیت

 دادتعهای مختلف براساس سه عامل توان طی دورهشهری را فراهم کنند. تأثیر یک مرکز نمایشگاهی در شهر را می

 کرد. یگیراندازه کنند،می ایجاد بازدیدکنندگان که هاییشغلفعالیتهای وابسته و  به مربوط هایشغل شاغل، افراد

 د.کننگردند بلکه درآمد زیادی را در شهر تزریق میزایی میلها نه تنها موجب اشتغامایشگاهن

 با استفاده از اندازی برای توسعه پایدار گردشگری فرهنگیای با عنوان چشمدر مقاله (،2022)و همکاران  1استویکا

 های تاریخی،هایی مانند بناتحلیل سوات و پارتو به این نتیجه دست یافتند که گردشگری فرهنگی بخارسات از جنبه

قانه توسعه گردشگری لااصول خ در پژوهشی با عنوان  (،2022)و همکاران  2پلتسانت. مذهبی و معماری ناکارآمد اس

که برای توسعه گردشگری فرهنگی نیاز به افزایش فناوری وجود دارد. نوآوری در  فرهنگی در اوکراین نشان دادند

دی توسعه کن شود. ارتباطات ضعیف شکافی است که منجر بهفناوری منجر به رشد درآمد و اقتصاد در بازار جهانی می

در تحلیل (، 2019) 3سوشانا و میلر د.شود، بنابراین ارتباطات برای تعامل بهتر با گردشگران باید افزایش یابفرهنگی می

نه می وق چیست و چگلاهای شهر خق در دستور کار شهرداری در نیویورک به اینکه استراتژیلااستراتژیهای شهر خ

قانه و لاهای چندگانه، شهرسازی خاند و جریانتوانند جایگاهی در دستور کار شهرداری به دست آورند؟ پرداخته

یویورک ن ، 2000 کنند و عقیده دارند که در طول دههسیاست فرهنگی در دستور کار شهرداری نیویورک را شناسایی می

ق عاملی در استراتژی شهرداری برای احیای پس از لاق شد، که در آن بخش خلادستخوش یک تجدید حیات خ

ق نتیجه لاها و عملکرد شهرهای خدر بررسی شبکه(، 2019) 4سپتامبر بود. رودریگوس و فرانکو 11شوک بیرونی 

با طبقه  هاآنق و ارتباط لاشهرهای خ (1)ق، دو خوشه شناسایی شده اند: لاگرفته اند که در مطالعه مفهوم شهرهای خ

فرهنگی. بر اساس شواهد به دست آمده، شکافی در مورد عدم  قلاهای خها و شبکهخوشه (2)ق و لاگ خو فرهن

ها وجود دارد. برخی کننده مربوطه مانند شبکهق و عوامل تعیینلاانجام مطالعات اضافی در مورد عملکرد شهرهای خ

در پژوهشی با (، 2019) 5شده است. یا و سانمفاهیم نظری و عملی همراه با پیشنهاداتی برای تحقیقات آتی ارائه 

 عنوانبه 2017عنوان نقش اینستاگرام در شهر خالق غذا یونسکو: مطالعه موردی ماکائو بیان کرده اند: ماکائو از سال 

                                                           
1 Stoica 
2 PLETSAN 
3 Shoshanah & Miller 
4 Rodrigues & Franco 
5 Yu, Ch, Sun, R 
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ق غذا در یونسکو تعیین شده است و دولت همچنین قصد دارد فرهنگ غذا شناسی شهر را حفظ و احیا کند لاشهر خ

های اجتماعی، به ویژه محتوای تولید شده توسط ابزارهایی مانند اینستاگرام، نقش مهمی این کار، رسانه و در انجام

ن غذاها تریمحبوبو معرفی کنند. این مطالعه از تجزیه و تحلیل محتوای کمی در اینستاگرام برای کشف ایفا می

تند. ترین غذاها هست محلی محبوبلاهای محلی و تنقفهها نشان داد که غذاهای تایوانی، غذاهای کااستفاده کرد. یافته

وه بر این، ساکنان محلی معتقد بودند که دولت باید یک حساب رسمی اینستاگرام برای تبلیغ و معرفی منحصر به لاع

ن در پژوهشی با عنوا(، 2016) 1بورن و یانگد. المللی ایجاد کنفرد بودن ماکائو و دسترسی بیشتر به گردشگران بین

ای ههای نمونق: مقاومت، زندگی روزمره و مشارکت در استکهلم سوئد، به بررسی نگرشلاهنرمندان و سیاست شهر خ

های هنرمندان را نسبت به ها و برداشتها، نگرشپردازد. این تحلیل، تنوع دیدگاهاز هنرمندان در استکهلم سوئد می

ق لاست تا بررسی کند که چگونه عدم توافق بین تولیدکنندگان خگیرد و به دنبال این اق در نظر میلاسیاست شهر خ

تواند نتیجه اقدامات زندگی روزمره باشد و به طور کلی در پی بررسی پاسخ های هنرمندان و گذاران میو سیاست

ق فرهنگی در ژاپن: این مقاله به بررسی لاشهرهای خ(، 2015) 2کاکیوچیت. ق اسلادرگیری با خط مشی شهر خ

های  ق را با استفاده از قابلیتلاق در شهر کانازاوا که به طور رسمی استراتژی شهر صنایع دستی خلاست شهر خسیا

ایع دستی کند که ترویج صنپردازد و بیان میطراحی پیشرفته برای احیای صنایع دستی سنتی اتخاذ کرده است، می

کند و به طور غیرمستقیم از صنایع کمک میسنتی و سایر اقدامات ظرفیت سازی به افزایش جذابیت یک شهر 

 کند. گردشگری فرهنگی حمایت می ازجملهمحور خدمات

تأثیر برگزاری رویدادهای بزرگ ورزشی بر اقتصاد شهری از (، در پژوهشی به بررسی 1402عظیمی و همکاران )

هید انشگاه تهران، خوارزمی، شهای شهر تهران )دبدنی دانشگاهدیدگاه دانشجویان تحصیلات تکمیلی رشته تربیت

دیریت، های توسعه زیرساخت و منتایج نشان داد که مؤلفهپرداختند.  مدرس، علامه طباطبایی و رجایی(بهشتی، تربیت

مبستگی خطی همچنین نتایج ه .های بیشتر و کمتر قرار گرفتندبه ترتیب در رتبه و توسعه اقتصادی یتوسعه فرهنگ

ه بین توسعه زیرساخت و مدیریت و توسعه اقتصادی با میزان همبستگی بیشترین ارتباط، بین متغیرها نشان داد ک

جود داشت. داری وتوسعه فرهنگی و توسعه زیرساخت بین توسعه فرهنگی و توسعه اقتصادی ارتباط مثبت و معنی

بر اقتصاد شهری  ترین اثرات برگزاری رویداد ورزشینتایج نشان داد که عامل توسعه زیرساخت و مدیریت مهم

و رتبه بندی جایگاه مهمترین محورهای مرتبط  (، در پژوهشی به بررسی1401د. تقوایی و همکاران )شونمحسوب می

عیار دهد در منتایج پژوهش نشان میپرداختند.  خلاقهای شهر در شهر شیراز نسبت به شاخص خلاقبا توسعه شهر 

و  اکولوژی - چراغ در معیار کالبدیشاه مجموعه اقتصادی، معیار در ،سعدیه تا حافظیه محدوده فرهنگی، –اجتماعی 

کیک پیشنهاداتی به تف درنهایتآباد تا باغ ارم در جایگاه اول قرار گرفتند و مدیریتی محدوده باغ عفیف -سازمانی

های ص کردن طرحارائه شده است: مشخ هاآننمونه تعدادی از  عنوانبهاولویت زمانی و مکانی ارائه شده است که 

لاق، خدر شیراز، آموزش نیروهای متخصص اقتصادی در زمینه شهر  خلاقکاربردی و قابل توجیه اقتصادی برای شهر 

اران و همکنتایج پژوهش مشکینی ز. در شهر شیرا خلاقاندازها و سیاستهای اشتغال محور با رویکرد تعریف چشم

شهر کرج نشان داد مناطق شهری در حال حرکت به نلاشهری کقیت شهری در نظام لادر تبیین سطوح خ(، 1399)

                                                           
1 Boren & Young 
2 Kakiuchi 
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 منظوربههای توسعه پایدار را شاخص(، 1399و همکاران ) باقری کشکولیند. قیت و شکوفایی می باشلاسمت خ

ترین لادر شهرهای استان یزد تحلیل کرده اند. نتایج مطالعه بیانگر این است که نوآوری با خلاقتحقق پذیری شهر 

 لاهای نوین در تولیدات صنعتی با استقرار صنایع با تکنولوژی بادارد که با استفاده از دانش خلاقرا در تحقق شهر اثر 

های جدید در کنترل ساخت و سازها، راه اندازی خانه گفتمان مدیریت یکپارچه در شهرهای استان، به کارگیری ایده

با (، 1400و همکاران ) هستند. نژاد ابراهیمی ستان موثردر شهرهای ا خلاقپذیری شهر شهری در راستای تحقق

حاکم بر شهرهای کشور به رتبه بندی مناطق شهر  لامیاس -یهای منطبق با فرهنگ و تمدن ایراناستفاده از شاخص

قیت لاخ 4و  3طق ااند و نتایج نشان داد که منپرداخته خلاقسازی شده شهر های بومیزنجان با استفاده از شاخص

(، 1398)  علیزاده و لطفید. قیت پایینی را دارا می باشنلااز خ 1و  5قیت متوسط و مناطق لاخ 2و  6، مناطق لااب

های یافته .بر توسعه شهری پایدار را تبیین و تحلیل کرده اند خلاقاثرگذاری عضویت شهر رشت در شبکه شهرهای 

ر توسعه شهری پایدار رشت موثر است و به میزانی یونسکو ب خلاقپژوهش نشان داد که عضویت در شبکه شهرهای 

همچنین  .کندتغییر یابند، توسعه شهری پایدار رشت نیز تغییر می خلاقاجتماعی و اقتصادی شهر  هایمؤلفهکه 

 در اثرگذاری بر توسعه پایدار شهر رشت خلاقشهر  هایمؤلفهاهمیت بیشتری در بین  خلاقاقتصادی شهر  هایمؤلفه

در خیابان ابوطالب شهر مشهد به این نتیجه  خلاقهای شهر در بررسی شاخص(، 1398پور و همکاران )نرد. حسیدا

هر مشهد ش قیت خیابان ابوطالبلابیشترین تاثیر را در میزان خ خلاقرسیدند که عوامل ساختار بالغ هماهنگ با رفتار 

افی م عات و ... بیشترین میزان اثرگذاری را دارد.گیری اجتماط کاربریها، شکللاها اختداشته است و در میان شاخص

نتایج تحقیق نشان داد از یک  .اندشهر تهران پرداختهنلادر ک خلاقبه ارائه الگوی مطلوب شهر (، 1397و همکاران )

ق لات شهر به سوی تحقق شهر خلاحرکت محجهت تاثیرات خود را در  خلاقطرف افزایش و بهبود معیارهای شهر 

ن تاثیر را در بیشتری ،به شکلی که معیار نوآوری ؛و از طرف دیگر میزان این تاثیرگذاری بسیار متفاوت است گذاردمی

در پویش اقتصادی  خلاقشهر اثر انگاره (، 1396) عاطفی و حاتمی علمداریت تهران دارد. لامح در خلاقتحقق شهر 

و متغیر  ،وهش نشان داد متغیر نوآوری در بهترین وضعیتهای پژیافته .اندشهر تبریز را بررسی نمودهنلاواجتماعی ک

را بر پویش  کمترین تاثیر ،ترین تاثیر و رهبریلابا ،تری قرار دارد. همچنین کیفیت زندگیرهبری در وضعیت ضعیف

  ند.دار اقتصادی و اجتماعی

 شناسی پژوهشروش (1

های توصیفی، تحلیلی و ام، ترکیبی از روشروش انج ازنظرای و توسعه –ماهیت کاربردی  ازنظرپژوهش حاضر 

از طریق تلفیق  1در این پژوهش با توجه به هدف و ماهیت پژوهش از روش پژوهش ترکیبی یا آمیخته پیمایشی است.

کارشناسان و متخصصان حرفه آماری در بخش کیفی،  ۀ و نمونهجامعهای کیفی و کمّی استفاده خواهد شد. روش

با روش نفر  30باشند که تعداد میها و ادارات مربوطه در شهر شیراز ن و متولیان سازمانلاوریزی شهری، مسئبرنامه

 کنندگان ازو استفادهبازدیدکنندگان  یکلیه، ی پژوهشکمّآماری در بخش  ۀ و نمونهجامع .هدفمند انتخاب شدند

نفر  500گیری تصادفی، تعداد باشند که با استفاده از روش نمونههای شهر خلاق میرویدادهای فرهنگی و شاخص

، یاای و میدانی بود. در بخش کتابخانهروش گردآوری اطلاعات به صورت کتابخانه نمونه انتخاب شدند. عنوانبه
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نابع م آوری و پس از انتخابهای اطلاعاتی جمعاطلاعات از طریق مطالعه کتب، نشریات، منابع اینترنتی و پایگاه

 هایمؤلفهبرداری و ترجمه متون مورد نظر اقدام شده است. حاصل این بخش مشخص کردن نسبت به تهیه، فیش

 عملی و همچنین پیشینه پژوهش و نظری مبانی اساس بر شهر شیرازهای شهر خلاق رویدادهای فرهنگی و شاخص

نفر از  30ساختار یافته با  نین انجام مصاحبه نیمهادبیات پژوهش و همچ مرحلۀ کیفی پژوهش، با مطالعه  در. باشدمی

دلفی فازی استفاده شد. ها از روش ها و کدگذاری دادهبرای تفسیر مصاحبهاحصاء شد. های اولیه شاخصخبرگان 

ساخته آنلاین طراحی و با شده از مرحله کیفی، پرسشنامه محققهای استخراجبراساس مؤلفهمرحله کمّی پژوهش 

 از بلق پرسشنامه، روایی در اختیار نمونه آماری بخش کمی قرار گرفت. گیری در دسترس ز روش نمونهاستفاده ا

نیز  روایی همگرا. گردید محاسبه هاآن محتوایی برای روایی شاخص و قرار گرفت نظران صاحب ارزیابی مورد توزیع

MSV 1اگرا نیز مورد تائید بود زیراطور روایی وو همین <0.5AVE؛ CR>AVE ؛ <0.7CR مورد تائید بود، زیرا

 < AVE وASV < AVE2. محاسبه شد.  3در این پژوهش پایایی از طریق ضریب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی

یری گاندازهپایا بودن ابزار  دهندهنشانبه دست آمد که  7/0بالای مقادیر این دو ضریب برای همه متغیرهای پژوهش 

 هایسؤال به توجه با کمّی بخش در. باشندمی MAXQDAاکسل و  کیفی، استفاده در بخش های موردافزارنرم بود.

 سازیدلمروابط علی موجود در مدل پژوهش با استفاده از  .شد استفاده استنباطی و توصیفی آمار هایروش از پژوهش

 مورد بررسی قرار گرفت.   Lisrel افزارنرمهمچنین معادلات ساختاری و 

جغرافیایی در جنوب غربی ایران، در بخش مرکزی استان  ازنظرپژوهش شهر شیراز می باشد که ه رد مطالعموه محدود

دقیقه عرض شمالی و در  36درجه و  29دقیقه طول شرقی و  32درجه و  52فارس قرار گرفته است که در موقعیت 

مو، سبز پوشان، چهل مقام و باباکوهی از کیلومتری تهران قرار دارد و از سمت شمال به رشته کوه های ب 919فاصله 

شهر شیراز به  .غرب به کوه های دراک و سفیدار و از جنوب غربی و شمال شرقی به جلگه شیراز محدود می شود

کیلومتر مربع به شکل مستطیل در جنوب غربی ایران قرار دارد.  217منطقه شهرداری تقسیم شده و با مساحت  11

متر می باشد. پست ترین نقطۀ دشت شیراز در جنوب شرقی  1700متر تا  1490حدود  ارتفاع شهر از سطح دریا

القعر دشت را رودخانه خشک تشکیل می دهد خطت. و بلندترین نقطۀ آن در شمال غرب دشت اسو( دریاچه مهارل)

دریاچه مهارلو  که در امتداد ساختار طبیعی از محور اردکان از موقعیت شمال غرب شروع و در جنوب شرق به حوزة

 .منتهی می گردد ،که نقطه قعر حوزة آبریز را تشکیل می دهد

                                                           
1   Maximum Shared Squared Variance (MSV) 
2   Average Shared Squared Variance (ASV) 
3  Composite Reliability (CR) 
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 (، محدوده جغرافیایی شهر شیراز1شکل )

 عنوانبههای صورت گرفته چهار محور و محدوده ساس مشاهدات و مصاحبها ف پژوهش و براهدتحقق ادر راستای  

 د:ق پیشنهاد گردیلاعه شهر ختر جهت پیاده سازی راهبردهای توسلامناطق با پتانسیل با

 تر.کیلوم 3.3محور حافظیه تا سعدیه آرامگاه دو شاعر نامی با شهرت جهانی بطول  .1

ی لاافرد و شهرت ملی با پتانسیل به سیک با سازماندهی منحصر بلادو باغ ک ،محور باغ عفیف آباد تا باغ ارم .2

 ر.کیلومت 3.1اکولوژیکی بطول 

آثار تاریخی شاخص از دوره  ،بازار، حمام و مسجد وکیل ،کریم خان محدوده مجموعه زندیه شامل ارگ .3

 ر.هکتا 6کریم خان زند به مساحت تقریبی 

و از است معرفی کرده  )س(سومین حرم اهل بیت عنوانبهکه شیراز را  )ع(مجموعه حرم حضرت شاهچراغ .4

 ر.هکتا 16شاخص ترین آثار مذهبی کشور می باشد به مساحت حدود 

 ق شیرازلایارها و زیرمعیارهای توسعه شهر خمع(، 2جدول )

فرهنگی -اجتماعی اکولوژیکی -کالبدی اقتصادی  مدیریتی -سازمانی   

 کد زیرمعیار کد زیرمعیار کد زیرمعیار کد زیرمعیار

همخوانی فرهنگ 

جامعه با جاذبه 

 ها

A1 یجاد اشتغالا  B1 امکانات کالبدی- 

 اکولوژیکی

C1  توسعه قطب های

انیسازم - اداری  

D1 
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افزایش تنوع 

 فرهنگی

A2 افزایش درآمد B2 افزایش ابعاد 

 اکولوژیکی طبیعی

C2  گرایش جوانان به

عضویت در 

 سازمانها

D2 

فراهم کردن 

ت فرهنگیلاتباد  

A3  بهبود کمی و کیفی

 صنایع دستی

B3  احداث شهر

 اکولوژیکی

C3  افزایش مراکز

 مدیریتی

D3 

مجتمع بزرگ  - - - -

 تفریحی

C4 های یز سالنتجه

 سخنرانی

D4 

که در جدول  دپیشنهاد گردی رویدادهای فرهنگیمحور جهت  سههای صورت گرفته ساس مشاهدات و مصاحبها بر

 :اند( آمده3)

 شیراز رویدادهای فرهنگیمعیارها و زیرمعیارهای (، 3جدول )

ادبی -فرهنگی  تلاتسهی  دسترسی و  

هازیرساخت  

نهادی -مدیریتی  طیمحی -کالبدی    

 کد زیرمعیار کد زیرمعیار کد زیرمعیار کد زیرمعیار کد زیرمعیار

سایتها و 

رویدادهای 

 -تاریخی 

 فرهنگی

E1  مراکز

پذیرایی و 

 رستوران

F1  دسترسی

 آسان

G1  تخصیص

 بودجه

H1 امنیت I1 

ادبیات و 

 مشاهیر

E2  فضاهای

تفریحی و 

 سبز

F2 یمن و ا

 باکیفیت

G2 سرمایه-

گذاری و 

مشارکت 

بخش 

 خصوصی

H2 جذابیت بصری I2 

ادبی کان م

 و اصالت

E3  مراکز

 اقامتی

F3  تنوع وسایل

ونقل حمل

در سطح 

 ملی و

المللیبین  

G3  مشارکت

سازمانهای 

نهادمردم  

H3 کیفیت محیط-

 زیست

I3 

ارزشهای 

فرهنگی و 

 نوستالژیک

E4 - -  سیستم

نقل  وحمل

شهری درون

 و منطقه

G4 قیمت-

 گذاری

H4 تکیفیت و وضعی 

ابنیه نگهداری  

I4 
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 صنایع

دستی و 

 فرهنگی

E5 - - - - منابع انسانی H5 - - 

( 4د که در جدول )پیشنهاد گردی اقتصاد فرهنگیمحور جهت  دوهای صورت گرفته ساس مشاهدات و مصاحبها بر

 اند:آمده

 شیراز اقتصاد فرهنگیمعیارها و زیرمعیارهای (، 4جدول )

 توسعه فرهنگی توسعه اقتصادی

 کد زیرمعیار کد زیرمعیار

برگزاری اینگونه رویدادها باعث افزایش 

درآمدهای جامعه میزبان از طریق تبلیغات و 

شودحامیان مالی می . 

J1  برگزاری اینگونه رویدادها باعث افزایش پوشش

شودای جامعه میزبان میرسانه . 

K1 

واسطة میزبانی اشتغال و درآمدهای جدید  به

شودن ایجاد میدر جامعه میزبا . 

J2  برگزاری اینگونه رویدادها غرورو افتخار را برای

آوردجامعه میزبان به ارمغان می . 

K2 

میزبانی انگیزة بیشتری در مسئولین برای ایجاد 

آوردامکانات جدید فراهم می . 

J3 ای را برای استفاده بازدیدکنندگان از زمینه

.آوردامکانات جامعه میزبان در آینده فراهم می  

K3 

و  لاای را برای افزایش تقاضای کازمینه

خدمات توسط بازدیدکنندگان در جامعه میزبان 

کندایجاد می . 

J4  باعث جذب گردشگردر جامعه  شهرمیزبانی

.شودمیزبان می  

K4 

رساندن کمبود  حداقل زمینه را برای به

د.آورامکانات جامعه میزبان فراهم می  

J5  عث حفاظت و ساماندهی بابرگزاری رویدادها

.شودفرهنگی شهر میزبان میمیراث  

K5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فرهنگی-اجتماعی

 اقتصادی

 اکولوژیکی-کالبدی

 مدیریتی-سازمانی

 شهر خلاق

 ادبی -فرهنگی 
 تلاتسهی

 دسترسی و زیرساختها
رویدادهای 

 فرهنگی

اقتصاد 

 رهنگیف

 نهادی -مدیریتی 

 محیطی -کالبدی 

 توسعه اقتصادی

 توسعه فرهنگی
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 (، مدل مفهومی پژوهش2شکل )

 های پژوهشیافته (2

 شوند.ای شکل زیر تعریف میاعداد فازی ذوزنقه صورتبهدر فرآیند دلفی فازی ابتدا متغیرهای کیفی 

 
 ایزنقه(، نمودار اعداد فازی ذو3شکل )

1ای شکلتوان توابع عضویت عدد فازی ذوزنقهتر، میبه عبارت ریاضی 2 3 4( , , , )M M M M  زیر تعریف  صورتبهرا

 نمود:

1
1 2

2 1

2 3

4
3 4

3 4

. ( )

1 . ( )
( )

0

M

x M
s t M x M

M M

s t M x M
x

x M
M x M

M M

ط قا رن ساي




  




 
 


 

 


        

                    

 iM روی محور  هاآنباشند که مقادیر ها رئوس ذوزنقه میx در شکل بالا شکل مثالعنوانبهگردد. ا تعیین میه ،

 باشد:زیر می صورتبهفازی متغیرهای زبانی 

( و موافق 3،4،6،7(، نه موافق و نه مخالف برابر است با )0،0،2،4در شکل فوق متغیر زبانی مخالف برابر است با )

 (.6،8،10،10برابر است با )

مورد نظر طراحی گردیدند.  شده در قسمت قبل پرسشنامهیفتعرهای زبانی های پیشنهادی و متغیربا توجه به گزینه

ها دو پیشنهاد جدید نیز دریافت شده است. جدول زیر نتایج شمارش نظرات آوری پرسشنامهپس از توزیع و جمع

 دهد:ی نخست نشان میرا در پرسشنامه هامؤلفهخبرگان در مورد هر یک از 

 اء خبرگان در مرحله اول توزیع پرسشنامه(، نتایج شمارش آر5جدول )

هامولفه  نظر خبرگان ابعاد 

 

 شهر خلاق

فرهنگی -اجتماعی  2-7-10  

27-1-1 اقتصادی  

اکولوژیکی -کالبدی  1-1-28  

مدیریتی -سازمانی  3-9-13  

ادبی -فرهنگی   4-2-20  

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jn

ra
im

s.
ir

 o
n 

20
25

-0
8-

02
 ]

 

                            15 / 26

http://jnraims.ir/article-1-359-fa.html


 

16 
 

فصلنامه رویکردهای پژوهشی نو در علوم 

  مدیریت

 ،33شماره 

 ،یزدهمسدوره 

 ششم،سال 

 1403 هارب

 26-1صص 

 

 

 

 رویدادهای فرهنگی

تلاتسهی  3-8-12  

هازیرساختدسترسی و   1-5-23  

نهادی -مدیریتی   7-2-15  

محیطی -کالبدی   1-4-24  

21-2-1 توسعه اقتصادی اقتصاد فرهنگی  

15-5-10 توسعه فرهنگی  

 به دست اند،داشته یهمکار قیتحق یاجرا در که خبره 30 از شدهیآورجمع یهاپرسشنامه از که یجینتا اساس بر

 :گرددیم محاسبه ریز یرابطه به توجه با هاشاخص از کیهر نیانگیم آمد،

𝐴𝑖 = (𝑎1
𝑖 , 𝑎2

𝑖 , 𝑎3
𝑖 , 𝑎4

𝑖 , 𝑎5
𝑖 )                  𝑖 = 1,2, … , 𝑛  

𝐴𝑚 = (𝑎𝑚1, 𝑎𝑚2, 𝑎𝑚3, 𝑎𝑚4, 𝑎𝑚5) = (
1

𝑛
∑ 𝑎1

𝑖 ,
1

𝑛
∑ 𝑎2

𝑖 ,
1

𝑛
∑ 𝑎3

𝑖 ,
1

𝑛
∑ 𝑎4

𝑖 ,
1

𝑛
∑ 𝑎5

𝑖 )  

های خبرگان است. میانگین هریک از بیانگر میانگین دیدگاه mAام و  iی بیانگر دیدگاه خبره iAی بالا، در رابطه

 در جدول زیر آمده است. هاشاخص

 (، میانگین آراء خبرگان در مرحله اول توزیع پرسشنامه6جدول )

هافهمول  میانگین آراء ابعاد 

 

 شهر خلاق

فرهنگی -اجتماعی  [5.3،6.4،7.2،8.7]  

[5.9،7.1،8.4،9.3] اقتصادی  

اکولوژیکی -کالبدی  [3.7،4.7،5.4،6.3]  

مدیریتی -سازمانی  [0.8،1.4،2.7،4.6]  

 

 

 رویدادهای فرهنگی

ادبی -فرهنگی   [6.1،7.4،8.7،9.7]  

تلاتسهی  [4.3،5.7،6.4،7.9]  

هازیرساختسترسی و د  [5.8،7.2،8.1،9.7]  

نهادی -مدیریتی   [5.1،6.3،7.7،9.3]  

محیطی -کالبدی   [5.2،6.4،7.8،9.4]  

[5.9و8.1و9.2و9.6] توسعه اقتصادی اقتصاد فرهنگی  

[4.8،5.6،7.2،8.9] توسعه فرهنگی  

 زنظرااشد که بیشترین تأثیرگذاری بگونه میاین شهر خلاق فرهنگی -اجتماعیمیانگین نظرات خبرگان برای بعد 

باشند. با توجه به می 7.2تا  6.4ی که اکثر نظرات در بازهیدرصورت 5.3و کمترین برابر است با  8.7خبرگان برابر با 

توان بیان نمود که نظرات در قسمت تأثیرگذاری زیاد قرار گذشت می ازنظررا ای نظرات و نمودار اعداد فازی ذوزنقه

 باشد.ها نیز به همین صورت میند. تفسیر اعداد برای سایر شاخصگیرمی

ه گیری شد و میانگین کل نظرات نیز محاسبو نظرات خبرگان اندازه ،ی اولیه توزیعتا این مرحله از پژوهش، پرسشنامه

که تفاوت  ین صورتبه ا ؛گردید. در قدم بعدی از فرآیند دلفی، بایستی بازخورد نظرات را برای خبرگان ارسال نماییم
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نظرات هریک از خبرگان را نسبت به میانگین نظرات برای هر فرد ارسال نماییم. با توجه به فازی بودن اعداد بایستی 

 ی زیر تفاوت از میانگین را برای هریک از نخبگان محاسبه نماییم:طبق رابطه

(𝑎𝑚1 − 𝑎1
(𝑖)

, 𝑎𝑚2 − 𝑎2
(𝑖)

, 𝑎𝑚3 − 𝑎3
(𝑖)

, 𝑎𝑚4 − 𝑎4
(𝑖)

, 𝑎𝑚5 − 𝑎5
(𝑖)

)                    

 شدهبهمحاسی دیگری تنظیم کرد که در آن اختلاف ی بالا، پرسشنامهتوان بر اساس نتایج حاصل از رابطهاینک می

توان د، میقبلی خو ازنظرمربوط به هر فرد خبره ثبت شده است. در این صورت بر اساس ارزیابی مجدد هر خبره 

 آورد. نتایج حاصل از این پرسشنامه جدید در جدول زیر ارائه شده است. به دستنتایج جدیدی را 

 ی دوممرحلهی پرسشنامه(، نتایج شمارش آراء 7جدول )

هامولفه  نظر خبرگان ابعاد 

 

 شهر خلاق

فرهنگی -اجتماعی  0-0-28  

24-3-0 اقتصادی  

اکولوژیکی -کالبدی  0-0-29  

مدیریتی -زمانیسا  0-0-26  

 

 

 رویدادهای فرهنگی

ادبی -فرهنگی   1-24-0  

تلاتسهی  0-2-26  

هازیرساختدسترسی و   0-21-6  

نهادی -مدیریتی   0-1-28  

محیطی -کالبدی   0-0-28  

26-3-0 توسعه اقتصادی اقتصاد فرهنگی  

29-1-0 توسعه فرهنگی  

 رائه شده است:نتایج میانگین نظرات خبرگان در جدول زیر ا

 ی دوم(، میانگین آراء خبرگان در مرحله8جدول )

هامولفه  میانگین آراء ابعاد 

 

 شهر خلاق

فرهنگی -اجتماعی   [6.5،7.8،8.4،9.7]  

[4.5،5.3،6.6،7.6]  اقتصادی  

اکولوژیکی -کالبدی   [6.8،7.8،8.7،9.6]  

مدیریتی -سازمانی  [6.2،7.5،8.6،9.7]  

 

 

یرویدادهای فرهنگ  

ادبی - فرهنگی  [5.9،6.8،7.9،9.3]  

تلاتسهی  [6.7،7.8،8.4،9.5]  

هازیرساختدسترسی و    [5.7،7.9،9.1،9.7]  

نهادی -مدیریتی    [5.4،6.6،7.8،9.4]  

محیطی -کالبدی    [6.5،7.5،8.7،9.4]  
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[6.3،7.2،8.5،9.3]  توسعه اقتصادی اقتصاد فرهنگی  

[4.4،5.2،6.7،7]  توسعه فرهنگی  

ین بین ا درآوری شد و جمع هاآنها بین خبرگان توزیع شد و نظرات تا این مرحله از تحقیق دو مرتبه پرسشنامه

ی دوم را با علم به نظرات اکثریت پر نمودند. حال جهت بررسی اینکه آیا نظرات به اجماع رسیده خبرگان پرسشنامه

شده ییاساشنهای ات به این صورت که نظرات در تعیین شاخصارزیابی نظر منظوربهیگر دعبارتبهاست یا خیر؟ یا 

 نماییم:ها را محاسبه میی زیر تفاوت میانگیناند یا خیر؛ از طریق رابطهبه اجماع رسیده

   2 1 21 22 23 24 11 12 13 14

1
( , )

4
m m m m m m m m m mS A A a a a a a a a a       

                  
شود و در نتیجه خبرگان به اجماع یکمتر شود، فرآیند متوقف م 2/0ی حال چنانچه این اختلاف میانگین از حد آستانه

 ها در جدول زیر ارائه شده است. اند. نتایج تفاوت میانگینرسیده

 

 

 ی اول دوممرحله(، تفاوت میانگین آراء 9جدول )

هامولفه هاتفاوت میانگین ابعاد   

 

 شهر خلاق

فرهنگی -اجتماعی  17.0  

 0.07 اقتصادی

اکولوژیکی -کالبدی  03.0  

مدیریتی -سازمانی  0.02 

 

 

 رویدادهای فرهنگی

ادبی -فرهنگی   19.0  

تلاتسهی  0.07 

هازیرساختدسترسی و   08.0  

نهادی -مدیریتی   0.02 

محیطی -کالبدی   0.17 

 0.17 توسعه اقتصادی اقتصاد فرهنگی

 0.02 توسعه فرهنگی

 

شود و باشد. لذا فرآیند دلفی متوقف میمی 2/0ها در جدول کمتر از شود اختلاف میانگینطور که ملاحظه میهمان

های یزان موافقت خبرگان با شاخصمتوان گفت که در پایان این مرحله توافق آراء حاصل شده است. لذا می

 شده در جدول زیر ارائه شده است. ییشناسا

 ی مدلهامؤلفه(، اهمیت هریک از 10جدول )

هامولفه هاتفاوت میانگین ابعاد   
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لاقشهر خ  

فرهنگی -اجتماعی  زیاد 

 زیاد اقتصادی

اکولوژیکی -کالبدی  زیاد 

مدیریتی -سازمانی  زیاد 

 

 

 رویدادهای فرهنگی

ادبی -فرهنگی   زیاد 

تلاتسهی  زیاد 

هازیرساختدسترسی و   زیاد 

نهادی -مدیریتی   زیاد 

محیطی -کالبدی   زیاد 

 زیاد توسعه اقتصادی اقتصاد فرهنگی

فرهنگیتوسعه   زیاد 

(، ارائه شده است. در صورتی که سطح 9نتایج نرمال بودن متغیرها با کمک آزمون کلموگروف اسمیرنوف در جدول )

ها نرمال توان گفت توزیع دادهمی %95باشد فرض صفر را رد کرده و با اطمینان  05/0معنی داری آزمون کمتر از 

ها نرمال پذیریم و توزیع دادهباشد فرض صفر را می 05/0تر از نیست. در صورتی که سطح معنی داری آزمون بیش

 05/0است. با توجه به نتایج و با توجه به اینکه سطح احتمال تمامی متغیرهای پژوهش بیشتر از مقدار استاندارد 

 باشند.باشد، بنابراین فرضیه صفر پژوهش رد شده و متغیرهای پژوهش نرمال میدرصد می

 ی نرمال بودن توزیع متغیرهابررس (،11)جدول 

ی )دارسطح  معنی K.S آماره  متغیر sig)  نتیجه 

فرهنگی -اجتماعی  452/0  145/0  نرمال 

632/0 اقتصادی  125/0  نرمال 

اکولوژیکی -کالبدی  847/0  524/0  نرمال 

مدیریتی -سازمانی  415/0  658/0  نرمال 

ادبی -فرهنگی   725/0  742/0  نرمال 

تلاتسهی  698/0  253/0  نرمال 

هازیرساختدسترسی و   526/0  563/0  نرمال 

نهادی -مدیریتی   396/0  541/0  نرمال 

محیطی -کالبدی   852/0  254/0  نرمال 

471/0 توسعه اقتصادی  857/0  نرمال 

147/0 توسعه فرهنگی  689/0  نرمال 
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ن از بی دهد کهگین عوامل نشان میمقایسه میانارائه شده است.  پژوهش هایمؤلفهابعاد و (، میانگین 12در جدول )

ین آن زیرا میانگ ؛از اهمیت بالاتری برخوردار است ابعادنسبت به دیگر  مدیریتی -بعد سازمانی، ابعاد شهر خلاق

بت به دیگر نس نهادی-بعد مدیریتی، ابعاداز بین همچنین  باشد.میانگین سایر ابعاد بیشتر می باشد که ازمی 9628/3

باشد. میانگین سایر ابعاد بیشتر می باشد که ازمی 2065/4زیرا میانگین آن  بالاتری برخوردار است. از اهمیت ابعاد

 باشد.( می0471/4همچنین از بین ابعاد اقتصاد فرهنگی بیشترین میانگین مربوط به توسعه فرهنگی )

 پژوهش هایمؤلفهابعاد و  معیارو انحراف (، میانگین12جدول )

هامولفه  انحراف معیار میانگین ابعاد 

 

 شهر خلاق

فرهنگی -اجتماعی  3.8101 .58290 

 57955. 3.8782 اقتصادی

اکولوژیکی -کالبدی  3.9137 .56445 

مدیریتی -سازمانی  3.9628 .50805 

 

 

 رویدادهای فرهنگی

ادبی -فرهنگی   4.0548 .51882 

تلاتسهی  3.8375 .60934 

هازیرساختدسترسی و   4.0193 .50809 

نهادی -مدیریتی   4.2065 .50806 

محیطی -کالبدی   4.0805 .49189 

 48844. 3.9390 توسعه اقتصادی اقتصاد فرهنگی

 51037. 4.0471 توسعه فرهنگی

( نمایش داده شده 2( و )1( و نمودارهای )13، در جدول )شهر خلاق و اقتصاد فرهنگیرابطه بین نتایج ضرایب مسیر 

ا داری وجود دارد زیررابطه مثبت و معنی ،شهر خلاق و اقتصاد فرهنگیدهد، بین که نتایج نشان می . همانطوراست

باشد. همچنین ضریب مسیر نشان دهنده می 96/1باشد که این آماره بیشتر از مقدار استاندارد می t ،96/8مقدار آماره 

نشان  69/0داری وجود دارد. ضریب ثبت و معنیرابطه م شهر خلاق و اقتصاد فرهنگیباشد که بین این موضوع می

  یابد. افزایش میشهر شیراز  اقتصاد فرهنگی، شهر خلاق بهبود ابعادباشد که با دهنده این موضوع می

 شهر خلاق و اقتصاد فرهنگی(، ارزیابی ضرایب مسیر رابطه بین 13جدول )

ضرایب  tآماره  مسیر

 مسیر

 نتیجه

96/8 شهر خلاق ← اقتصاد فرهنگی  69/0  تایید 
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 در حالت استاندارد شهر خلاق و اقتصاد فرهنگیمقادیر ضرایب مسیر رابطه بین (، 1نمودار )

 

 در حالت استاندارد شهر خلاق و اقتصاد فرهنگیرابطه بین  tآماره مقادیر (، 2نمودار )

( نمایش 4( و )3( و نمودارهای )14، در جدول )و اقتصاد فرهنگیرویدادهای فرهنگی رابطه بین نتایج ضرایب مسیر 

اری درابطه مثبت و معنی ،و اقتصاد فرهنگیرویدادهای فرهنگی دهد، بین . همانطور که نتایج نشان میداده شده است

باشد. همچنین ضریب می 96/1باشد که این آماره بیشتر از مقدار استاندارد می t ،86/9وجود دارد زیرا مقدار آماره 

اری وجود درابطه مثبت و معنی و اقتصاد فرهنگیرویدادهای فرهنگی باشد که بین ده این موضوع میمسیر نشان دهن
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شیراز  شهر اقتصاد فرهنگی، رویدادهای فرهنگی بهبود ابعادباشد که با نشان دهنده این موضوع می 81/0دارد. ضریب 

 یابد.افزایش می

  و اقتصاد فرهنگی های فرهنگیرویداد(، ارزیابی ضرایب مسیر رابطه بین 14جدول )

ضرایب  tآماره  مسیر

 مسیر

 نتیجه

86/9 رویدادهای فرهنگی ← اقتصاد فرهنگی  81/0  تایید 

 

 

 

 

 در حالت استاندارد و انتصاب مدیران رویدادهای فرهنگیمقادیر ضرایب مسیر رابطه بین (، 3نمودار )
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 در حالت استاندارد و انتصاب مدیران فرهنگی رویدادهایمقادیر ضرایب مسیر رابطه بین (، 4نمودار )

 

)نیکویی  GOF زا( ون)متغیرهای درو Redundancyزا(، های درون)سازه ، 2R(، مقدار ضرایب 15جدول )

 دهد. برازش( را نشان می

 GOFو  2R ، ،Redundancy(، نتایج معیارهای 15جدول)

 R2  COMMUNALITY Redundancy GOF متغیر وابسته

689/0 انتصاب مدیران  596/0  358/0  246/0  539/0  

به دست آمد که نشان دهنده برازش قوی مدل  689/0برای متغیر وابسته پژوهش  2Rبا توجه به نتایج، مقدار ضریب 

 تهباشد که متغیر وابسته توانسباشد. به عبارتی مقدار این ضریب نشان دهنده این موضوع میساختاری پژوهش می

باشد، می 596/0به دست آمده  از آنجایی که مقدار بینی کنند. درصد از تغییرات متغیر وابسته را پیش 9/68است 

زای پژوهش دارد و برازش مناسب مدل ساختاری  های درونبینی مناسب مدل در خصوص سازهنشان از قدرت پیش

برای این  ملاکدرمورد مقدار باشد. می 246/0 نتایج نشان داد که مقدار معیار افزونگی برابر با سازد.را تأیید می

ه برای ک می باشدو میانگین شاخص افزونگی یک معیار کلی کیفیت مدل ساختاری  است شاخص، عددی بیان نشده

مدل کلی و شاخص نیکویی  رود و تنها برای استفاده در فرمول محاسبه برازشکار می زا به های درونهمه سازه

( است، 36/0)بیشتر از  539/0. با توجه به اینکه مقدار بدست آمده شاخص نیکویی برازش دشوبرازش محاسبه می

 باشد.می توان گفت مدل از برازش قوی برخوردار می

 گیرییجهنت (3

های گذشته تمایل به زندگی در شهرها به طور چشمگیری افزایش یافته است. رشد سریع جمعیت شهری در دهه

ریزی ت زیادی را به وجود آورده و در صورت عدم برنامهلاتوسعه مسائل و مشکبخصوص در کشورهای در حال 

د بینی کرد. این مسئله زیاد خوشاینای ناگوار را برای چنین شهرهایی باید پیشهای مورد نیاز، آیندهبرای زیرساخت

دیریت نامناسب شهرها مد. ق را برای شهرها می طلبلانیست و نیاز به توجه به رویکردهایی همچون توسعه شهر خ

ی، متلابودن نرخ بی کاری و محیط های نا امن، ازدحام ترافیک، کاهش س لارا به سمت افزایش آلودگی هوا و آب، با

ق راهکار اساسی برای حل این گونه لاو .... سوق می دهد. در این راستا حرکت به سوی تحقق و ایجاد شهرهای خ

ه هایی را بدهد و قابلیتی موفق محیطی است که استعدادها را پرورش میبدون شک محیط شهرد. باشها میبحران

ای ههای جدیدی را برای شهرها در مقیاسافزاید و فرصتکالبدی می و مدیریتی فرهنگی، –ابعاد اقتصادی، اجتماعی 

کشور  شهر جنوب ترینون نفر پر جمعیتین شهر شیراز با بیش از یک و نیم میللاکد. ملی و فرا ملی ایجاد می کن

ی تاریخی و فرهنگی، وجود آثار تاریخی و مذهبی در سطح شهر و دارا ایران است و با توجه به دارا بودن پیشینه

بودن امکانات و پتانسیل های زیست محیطی جهت جذب گردشگران داخلی و خارجی، و سابقه اقتصادی مطلوب، 

های امگ سرعتبهتواند ن شهری میلاتوسط مدیران و مسو هاآندر صورت بکارگیری راهبردهای مناسب و بکارگیری 

نقش رویدادهای فرهنگی و متغیرهای شهر خلاق بر اقتصاد هدف  این پژوهش باد. پیشرفت و شکوفایی را طی کن

 .صورت گرفتفرهنگی )مطالعه موردی: شهر شیراز( 
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ن سهم ت ساختاری در تعییلامعاد سازیمدلل های حاصل از تحلییافتهنتایج و گرفته و  های صورتمطابق با تحلیل

 میانگینا ب مدیریتی -سازمانی بعدبه جهت دستیابی به مدلی مناسب نشان داد که  شهر خلاق ابعادبندی و اولویت

با میانگین  فرهنگی -اجتماعیو  8782/3اقتصادی با میانگین  ،9137/3میانگین با اکولوژیکی  -کالبدی ،9628/3

همچنین  .دباشنشهر شیراز مینلاک شهر خلاق ابعادو بیشترین اهمیت در  چهارم، دارای رتبه اول تا به ترتیب 8101/3

بطور کلی  .داری وجود داردرابطه مثبت و معنی شهر خلاق و اقتصاد فرهنگیبین  دادرابطه نشان نتایج ضرایب مسیر 

د و مزیت رقابتی را ایجا هاآنناطق به واسطه هایی شده است که شهرها و مق موجب تغییر شیوهلاپیدایش اقتصاد خ

های کلی انجام کسب و کار بوده است. در کردند. کلید موفقیت در عصر صنعتی آسان و مشتمل بر هزینهحفظ می

ل، هزینه ونقهای طبیعی در دارا بودن منابع خدادادی، دسترسی به وسایل حمل دوره تولید انبوه، مناطق از طریق مزیت

را  هایی ها، مکانکاهش هزینه منظوربه هاشرکتکردند. های رقابتی ایجاد میی نیروی کار فیزیکی مزیتورو بهره

وری زیاد و همچنین دارای شرایط تجاری گزیدند که قیمت زمین در آنجا پایین، دارای نیروی کار ارزان یا بهرهبرمی

تعداد، منابع اس سرعتبهتوانند گیرد که میبه مناطقی تعلق میق، مزیت رقابتی لاها بود. اما دراقتصاد خو آگاه از هزینه

ت تجاری تبدیل لاوکار و محصوهای جدید کسبرا به نوآوری در ایده هاآنزم را به حرکت درآورند و لاو توانایی 

مزیت  ساسمزیت رقابتی ایجاد کنند. بر همین ا ،هاشانکنند و مناطق را به سمتی هدایت سازند که از طریق توانایی

توانند بهترین استعداد را پرورش، حفظ و جذب کنند. امروزه، توانایی جذب شود که میرقابتی به مناطقی رهنمون می

مناطقی که دارای افراد خالق هستند،  ؛شودای میموجب ایجاد مزیتهای منطقهق لاخسرمایه انسانی یا افراد مستعد و 

تغیر نقطه محوری مزیت رقابتی، جایگزین م عنوانبهیت مکان یک شهر یا منطقه شوند. به اینگونه کیفهمواره پیروز می

دسترسی شده است. بنابراین کیفیت ویژگیهای مکان به استراتژی محوری مناطق در راه توسعه صنایع فناوری پیشرفته 

 تبدیل شده است. 

هم ت ساختاری در تعیین سلامعاد سازیمدلهای حاصل از تحلیل گرفته و یافته های صورتمطابق با تحلیلهمچنین 

نهادی با  - مدیریتی بعدفرهنگی به جهت دستیابی به مدلی مناسب نشان داد که  رویدادهای ابعادبندی و اولویت

 هازیرساختدسترسی و ،  0548/4ادبی با میانگین  -فرهنگی ،0805/4میانگین با محیطی  -کالبدی ،2065/4 میانگین

 هایرویدادبه ترتیب، دارای رتبه اول تا پنجم و بیشترین اهمیت در  8375/3تسهیلات با میانگین و  0193/4با میانگین 

اقتصاد  وفرهنگی  رویدادهایبین  دادرابطه نشان نتایج ضرایب مسیر همچنین  د.باشنشهر شیراز مینلافرهنگی ک

ا، هشهر شیراز و بررسی دادهنلافعلی کدرواقع، با نگاهی به وضعیت  وجود دارد.داری رابطه مثبت و معنی فرهنگی

شهای فرهنگی بیشتر با چال رویدادهایبرد که این منطقه در حوزه  پیتوان های میدانی، میآمار، ارقام و مشاهده

کند. می تراندرکار شرایط را پیچیده دست یهارچه مابین سازمانارو است که عدم مدیریت یکپنهادی روبه -مدیریتی 

نهادی دارای اولویت اول و بیشترین سهم و اهمیت در  -یمدیریت ابعادها نشان داد، همانطور که تحلیل یافته ،بنابراین

گری ن ذیربط با بازنلاباشد تا در وهله نخست، مسئوشهر شیراز است و ضروری مینلافرهنگی ک رویدادهایتوسعه 

بردارند که این امر مبین لزوم برقراری مدیریت  گام بعدو اصل ساختارهای مدیریتی موجود در راستای تحقق این 

به جهت تخصیص بودجه، جذب  پذیری نهادهاچه در منطقه و چه در سطح فراتر کشوری و انعطاف ،یکپارچه نهادها

گذاری اصولی و مناسب، مدیریت منابع انسانی و جلب مشارکت سازمانهای گذاری بخش خصوصی، قیمتسرمایه

شهر نلاتوسعه گردشگری فرهنگی ک منظوربهتوان گفت که شده، می به مباحث بیان این، باتوجهنهاد است. بنابرمردم
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های ظرفیت لفهکارگیری مؤ سازی و به باشد، بایستی بر مبنای پیادهکشاور می ی مهم گردشگریاشیراز که یکی از قطبه

های مدیریتی بود با تمرکز بر شاخص -ادی های نهفرهنگی به ترتیب اولویت که مهمترین آن مؤلفه رویدادهایتوسعه 

 د.هر مؤلفه، گام برداشته شو

 منابع

مرکز مطالعات ق. ها، مطالعه موردی از شهرهای موفق و ناموف: مفاهیم، سیاستلاقنشست شهر خ (،1387)براهیمی، م. ا

 ن.ریزی شهر تهران. تهران: فرهنگسرای نیاوراو برنامه

نو در  یشهر خلاق، فصلنامه نگرش ها یبا شاخص ها نیانطباق شهر قا یررس(، ب1398) ،یا ،یع، سام ،یاسد

 . 26-13، صص 4شماره  ،یانیآن یایجغراف

گانه کلانشهر  22خلاق در مناطق  یشهر یزیبرنامه ر یو رتبه بند یابی(، ارز1390ع، ) ،ین، لطف ،ید، مرصوم ،ینیام

 .127-150، 3شماره  ،یتوسعه کالبد یزیتهران، مجله برنامه ر

 یتحقق شهرها یبرا داریتوسعه پا یشاخص ها ییفضا لی(، تحل1399م، ) ،یع، موسو ،یع، ضراب ،یکشکول یباقر

 . 816-793، 3 ،یانسان یایجغراف یپژوهش ها زد،یاستان  ی: شهرهایخلاق مطالعه مورد

 یشهر خلاق، پژوهش ها دکریسنندج با رو یراهبرد یزیبر برنامه ر یلی(، تحل1399) د،یدرش یم، احمد ،یبیحب

 . 812-789، 4 ،یشهر یزیدر برنامه ر ییایجغراف

ابوطالب  ابانیشهر خلاق در خ یشاخص ها نیی(، تب1398غ، ) ان،یم، حفار، ا م، کامل صغ ،یلکیرگیپور، ع، ام نیحس

 . 24-17، 3 ،یشهر قاتیو تحق یشهر ی، مطالعات طراحAHPمشهد با استفاده از مدل 

خلاق از برند شهر  یریگدر بهره یشهر تیریمد یهااستیس یابی(، ارز1390ع، حسام، م، ) ،یرع، سالا ،یدیحم

 . 461-439، 2 ،یشهر یزیربرنامه ییایجغراف یها: رشت، پژوهشیمطالعه مورد

-12 صص، 100ها، سال یازدهم، شماره ق، مجله شهرداریلادرآمدی بر مناطق و شهرهای خ (،1390)رفیعیان، م. 

15. 

 یشهر خلاق در مناطق شهر جادیا یبسترها لی(، تحل1398ف، ) ،یز، دولت آباد ،یزرآباد دهیب، سع ،یعامل هلال

 . 132-123، 38 ،یشهر یزیفصلنامه پژوهش و برنامه ر شابور،ین

 ندهیآ کردیشهر خلاق با رو یموثر در امکان سنج یمولفه ها لی(، تحل1390س، ) ،یابیر، ارغان، ع، کام ،یعرب عامر

 . 289 -307، 78شماره  ،یزیو برنامه ر ایجغراف ان،ی: شهر رودیمطالعه مورد دار،یپا ینگر

: یرد)مطالعه مو یشهر داریخلاق بر توسعه پا یدر شبکه شهرها تیعضو ریتأث نیی(، تب1398ح، ) ،یم، لطف زاده،یعل

 . 675-661، 3 ،یسکونت انسان یزیشهر رشت(، فصلنامه مطالعات برنامه ر

شهر  یمطالعه مورد داریشهر خلاق بر توسعه پا یهاشاخص ریتأث نیی(، تب1398ه.، ) ،یح، عزت ،یم، لطف زاده،یلع

 . 19-1، 3 ،یاسیس یایجغراف یهااصفهان، پژوهش

و  یشهر خلاق در جهت برندساز یشاخص ها گاهیجا لی(، تحل1390س، ) ،یابیز، کام ،یم، کرکه آباد ان،یفواد

، 1 ،یانمناطق کوهست ییای: شهر دامغان(، فصلنامه مطالعات جغرافی)مطالعه مورد یشهر داریه پابه توسع یابیدست

127-142 . 
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